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O1.

Presentacion
de Treezor

PRESENTACION DE TREEZOR

Treezor sigue creciendo
con maAs ambpicion

que nunca.

André Gardella, CEO de Treezor

Desde su lanzamiento en 2016 y gracias a su innovadora vision para
fransformar el mundo de los pagos, Treezor ha contribuido al éxito de muchas
finfechs francesas. En la actualidad, Treezor aspira a convertirse en uno de
los lideres de la banca como servicio v las finanzas integradas en Europa. Por
un lado, los hdbitos de pago estdn cambiando. Mientras que los pagos en
efectivo son cada vez menos habituales, el uso de las farjefas bancarios y los
pagos online entre particulares se estan convirtiendo en auténticos hdbitos
de consumo.

Ante esta demanda de flexibilidad v fluidez, las empresas se enfrentan al reto
de ofrecer nuevos medios de pago que deben ser sencillos, faciles de usar,
practicos y seguros. El papel de Treezor es apoyar esfos cambios, que mejoran
la vida cotidiana de fodos gracias a su oferta financiera infegrada.

Por ofro lado, el establecimiento de un mercado Unico de métodos de pago
en euros en virtud de la Directiva de Servicios de Pago de la UE v la llegada
de la banca abierta han cambiado los servicios financieros en pocos afios.
Los neobancos vy las fintfechs han proliferado y ahora buscan establecerse en
foda Europa.

Al mismo tiempo, las grandes empresas, conscientes de la evolucion de los
usos digitales, quieren ofrecer servicios innovadores vy flexibles a sus clienfes
e infegrar las finanzas en el corazon de su negocio, con el objetivo de mejorar
la fidelidad y enriquecer el conocimiento del comportamiento de consumo
de sus clientes.

Fiel a su vocaciéon de lider de la banca como servicio y de las finanzas integradas, Treezor,

en sinergia con el Grupo Société Générale, seguird dando respuesta a estos retos gracias a

su capacidad de innovacién, que ha sido su punto fuerte desde el principio.




KIT DE PRENSA

Fechas clave

oNO
O U
02.2015 07.2016 06.2018 01.2019
Creacion de Miembro principal Top 20% de mejores startups Adquisicion por
la empresa de la red Mastercard (Early Metrics) el Grupo Sociéte
y conexion a SEPA Premio a la innovacién MCDS Generale
de Mastercard (2018)
@ @ @ @ @ @ @
06.2016 12.2017 11.2018 11.2020 10.2021
Entidad de Dinero Electronico La primera fintech Autorizada para +1 millén de Nombrado
(EDE) aprobada por la ACPR francesa que ofrece operar en 25 paises tarjetas emitidas «Transformador»
(Regulador Francés) Apple Pay europeos de Baas en el informe

Aperture



02.

lreezor,
L ider del

SA0S

TREEZOR, LIDER DEL BAAS

Un éxito francés

Treezor, la apuesta de la Banca
como Servicio

Treezor nacid de la voluntad de facilitar la innovacion,
especialmente en el secfor de los pagos, en Francia y
en Europa. Teniendo en cuenta las necesidades especi-
ficas de las nuevas tecnologias financieras, Treezor se
fundd con la ambicidon de permitir el desarrollo de ser-
vicios financieros disruptivos en Francia.

Mientras el ecosistema finfech estaba fodavia poco
desarrollado en 2015, Treezor apostd por lanzar
una oferfa de servicios bancarios adaptada a las
necesidades crecientes y especificas de las start-ups:
Banking-as-a-Service. El reto era ofrecer servicios
bancarios de marca blanca para que las empresas
pudieran lanzar nuevas ofertas de pago (B2B o B2C),
opfimizando su fiempo de comercializacion y redu-
ciendo las inversiones iniciales. Tanfo en el B2B como
en el B2C, la optimizacion de los servicios de pago con
el auge de la automatizacion vy la digitalizacion es un
drea de desarrollo importante, en un momento en que
uno de cada dos franceses (49%) tenia la intencion de
utilizar el pago movil contactless en las tiendas en el
futuro y el 42% decia estar inferesado en fransferir
dinero a fravés del movil*.

¢Lo sabias? ¢Qué es el BaaS?

Una respuesta a una necesidad concreta

En la practica, el servicio que ofrece Treezor permife
exfernalizar la gestion de los aspectos normativos y
de cumplimiento, para facilitar la gestion de los pagos
desde un puntfo de vista fecnoldgico y de seguridad,
al fiempo que se reducen las inversiones iniciales y se
acelera el tiempo de comercializacion. En otras palabras,
Treezor permite a fodo fipo de empresas integrar el
pago en sus ofertas para optimizar la experiencia de
sus clienfes.

Con su ofertfa de «one-stop-shop» de finanzas infegra-
das, Treezor se ha convertido rapidamente en la referen-
cia de la banca como servicio en Francia, acompafiando
a una de cada fres fintech francesas. Treezor se ha reve-
lado asi como un “unicorn farmer” al parficipar en el
éxito de sus clientes que se han convertido en unicornios
como Qonfo, Lydia o Swile. Indirectamente, Treezor ha
parficipado en el crecimiento de las fintech y en la cap-
facion de fondos de sus clienfes, que ya supera los mil
millones de euros.

La Banca como Servicio se basa en la misma légica que el software como servicio o la movilidad

como servicio: un modelo escalable basado en una suscripcion adaptada a los servicios

consumidos y utilizados por el cliente. En la prdactica, la Banca como Servicio ofrece una solucion

diferente al software bancario tradicional y se adapta a las necesidades de las empresas que

desean ofrecer servicios financieros. Basadas en tres pilares -una licencia, un back-office y una

API- las empresas de BaaS pueden, por tanto, ofrecer servicios bancarios de marca blanca en

lugar de los bancos tradicionales y sus infraestructuras histéricas.

* L.SA commerce connecté (abril 2021) :

«Estudio: el pago movil duplica su
crecimiento en dos afios»
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3 preguntas para...

SHINE

¢Puede hablarnos de sus éxitos en pocas
palabras?

Desde 2017, Shine ofrece cuentas bancarias y farjetas
de pago para profesionales y empresas. En julio de
2021, Shine tenia mds de 100.000 clienfes. Para acele-
rar su desarrollo, el «<neobanco» se ha convertido en una
Institucion de Pago y ha sido aprobado por la ACPR.

Desde el principio y a lo largo de su evolucion, Shine
ha confiado en Treezor para el uso de toda su solucion:
aprobaciéon bancaria, core bancario, farjetas de pago
y tecnologia.

¢Por qué eligié trabajar con Treezor para
lanzar su oferta?

Shine es una fintech que se ha desarrollado gracias
al despliegue de Open Banking, en linea con las dos
directivas europeas sobre servicios de pago, PSDI
y PSD2. En 2017, el mercado de las soluciones BaaS
no estaba muy desarrollado en Europa. Queriamos
frabajar con un actor francés para ofrecer a nuestros
clientes IBAN franceses. Treezor ya era la referencia en
el sector. Muchas empresas financieras ya utilizaban
sus servicios. La solucion «llave en mano» de Treezor,
que incluye una farjeta de pago y cuenfas, nos atrajo
de inmediato. Ademds, el coste de los servicios era
competitivo. El uso de una solucion BaaS nos permitio
ponernos en marcha répidamente, sin fener que crear
herramientas infernas que asumieran el riesgo, ya que
operdbamos como agente con la licencia de enfidad
de pago de Treezor. En Europa, las directivas sobre
sistemas de pago han abierto verdaderas ventanas de
oportfunidad para las empresas que han sido capaces
de lanzarse répidamente con soluciones Baas.

TREEZOR, LIDER DEL BAAS

En julio de 2021, crecéis y obtenéis una
autorizacion de la ACPR. ;.Como os apoya
entonces Treezor?

En julio de 2021, Shine superd la marca de 100.000
clientes en Francia. Tenemos grandes ambiciones de
desarrollo en Francia y mas allg. Por ello, la obtfen-
cion de la licencia de enfidad de pago nos permite
fener procesos mds especificos y nos da el control de
nuestras operaciones de principio a fin.

Como resultado, hemos renovado nuestra asociacion
con Treezor por varios anos. De hecho, sequimos vin-
culados a Treezor, sobre fodo en lo que respecta a las
farjetas de pago, ya que no somos un miembro prin-
cipal de Mastercard, a diferencia de Treezor. Mds allé
del aspecto de las tarjetas, hemos reforzado nuestra
asociacion con Treezor en los aspectos fécnicos y de
sistfemas de informacién. Treezor es ahora, mds que
nunca, un proveedor de servicios externos esencial para
nuestro negocio.
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TREEZOR DESARROLLA SUS AMBICIONES

Creciente despliegue internacional

La adquisicion de Treezor por Société Générale en 2019 ha abierto nuevas
perspectivas de desarrollo. Gracias al sdlido apoyo de un importante
grupo bancario infernacional, Treezor trabaja ahora para alcanzar el ambi-
cioso objetfivo de convertirse en el principal acfor europeo de las finanzas
integradas para finales de 2023.

Esta ambicion estd respaldada por las sucursales abierfas en Alemania,
Espafa e Italio. Como enfidad de dinero electronico «con pasaporte»,
Treezor estd autorizada por la ACPR a prestar sus servicios de pago en
25 paises europeos.

En la actualidad, Treezor ya cuenta con mds de diez clientes fuera de Francia,
entre ellos Pixpay, Finom, Mooncard, Skipr, el Ayuntamiento de Madrid y
Bling Card. Con el fin de estar en el centro de las cuestiones de pago en
Europa, Treezor también es miembro de asociaciones fintech locales como
France Fintech, Fintech Belgium, AEFI, Bitkom y Fintech District.

Una oferta dirigida a las empresas

Desde hace unos dos afos, Treezor se dirige cada vez mds a las grandes
empresas que desean infegrar los componentes financieros en el recor-
rido de sus clientes. Mds concretamente, la oferta de Treezor les permite
desarrollar programas de tarjetas y gestionar mejor los flujos mediante la
automatizacion de las operaciones de pago. Por ejemplo, Treezor ha anun-
ciado que estd frabajando con Total Energies en su oferfa de EV Home,
asi como con el Ayunfamiento de Madrid en un programa de farjetas para
el bienestar social.

Hoy en dia, Treezor extiende sus servicios mas alld de
Francia para seguir apoyando a las start-ups francesas
que exportan y a los grandes grupos presentes en Europa
en su deseo de innovar.
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La innovacién en el corazén de los
servicios de Treezor

Desde la apertura de los servicios financieros a la
competencia en el marco de la PSD2, pasando por
el auge del mercado parisino debido al Brexit, y la
aceleracion de la fransicion fecnologica debido a la
pandemia mundial, el Banking-as-a-Service estd en
auge. Con su oferta modular que infegra fodos los
elementos necesarios para el lanzamiento de servi-
cios financieros, 100% disponibles via API* Treezor es
sin duda lider en su mercado vy sigue enriqueciendo
su oferfa para anficiparse a las necesidades de sus
clientes.

Treezor ofrece sus tecnologias a fodos los proyectos
de pago para fintfechs y empresas que quieran crear
modelos innovadores para atender a sus clientes:

* Una oferta bancaria bdsica que permite el radpido
desarrollo de productos bancarios innovadores
limitando las inversiones, los riesgos v el fiempo de
desarrollo.

*  Emision de tarjetas virfuales y/o fisicas.

*  Patrocinio BIN, que permite la emision de farjetas
de prepago o débito a cualquier cliente final, ya
sea un parficular o una empresa.

*  Procesamienfo SEPA para acceder a fodos los
instrumentos de pago SEPA.

* Interfaces de programacion ufilizadas para acceder a los
datos que permitiran que varias aplicaciones o servicios traba-

jen juntos.

KIT DE PRENSA

Una estrategia basada en dos socios
fuertes, Société Générale y Mastercard

Para ampliar su fuerza de afaque, Treezor puede contar
con el apoyo del grupo Société Générale, un banco de
dimension internacional, y de Mastercard, pionero mun-
dial en innovacion y tecnologia de pagos.

Para acompanar a las nuevas Finfech, reguladas o no, el
apoyo de Société Générale ha permitido a Treezor desar-
rollar nuevos servicios y reforzar el aspecto de conformi-
dad de su oferta.

Las sinergias creadas por esta relacién
benefician también al grupo Société
Générale. En la prdactica, al convertirse en
un actor clave de la innovacion y la trans-
formacién digital del Grupo, Treezor ha
facilitado, por ejemplo, el lanzamiento del
proyecto Banxup o la integracion del cré-
dito en la oferta de Treezor en asociacion
con Franfinance.

Por ofro lado, Treezor y Société Générale frabajan codo
con codo para hacer que las finanzas sean mds soste-
nibles invirtiendo en tecnologias de vanguardia Ufiles.
Estas ayudan a medir mejor el impacto medioambientall
de cada actividad de pago vy, por tanto, a infegrar este
coste a la hora de tomar decisiones.

Iniciada en 2017, la asociacion entre Treezor y Mastercard
ha permitido nofablemente a Treezor convertirse en un
miembro principal de la red Mastercard, y fambién, desar-
rollar su gama de servicios con el fin de acelerar su lan-
zamiento con FInfechs y bancos digitales.

A finales de 2022, esta asociacion se vio reforzada por la
enfrada de Mastercard en el capital de Treezor (a fraves
de una participacion minoritaria), lo que permitié a Treezor
converfirse en el «socio Baa$ preferido» de Mastercard en
Francia y beneficiarse, entre ofras cosas, de una infraes-
fructura de pago «multi-carril», de medios de comuni-
cacion adicionales y de un apoyo comercial reforzado.

Con el apoyo de esfos dos grandes socios, Treezor afirma
su ambicion de convertirse en el actor puro de los pagos
europeos.

TREEZOR DESARROLLA SUS AMBICIONES
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Contactos con los medios de comunicacion

Omnicom PR Group
france.freezor@omnicomprgroup.com

Corentin Dubus
corenfin.dubus@omnicomprgroup.com
+33 06 02 12 60 69

Emmanuelle Burney
emmanuelle.burney@omnicomgroup.com
+33 06 78 94 60 38

Treezor

Laure Boutron
laure.boutron@treezor.com
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